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TK-Kuchen lauft wie geschnitten Brot

. AERZENER Marktanteil wird kontinuierlich gesteigert

Aerzen. Fiir eine weitere Expansi-
on investiert die Mestermacher-
Tochtergesellschaft Aerzener Brot
und Kuchen im laufenden Jahr
circa 1,3 Mio. Euro.

Das Konditorei-Sterben, der Boom
fiir TK-Waren durch den ,Makro
Trend Convenience®, der Zeitautono-
mie und personlichen Zeitgewinn be-
schert, verleiht dem Absatz von TK-
Kuchen gehorigen Aufwind. Auch die
| Mestemacher Tochtergesellschaft

..............................................................

’ , Unsere Konstante
lautet:
Nah beim Kunden.

Prof. Dr. Ulrike Detmers, Spretherin '
der Mestemacher-Gruppe

Aerzener Brot und Kuchen GmbH
profitiert davon: Die Zeichen stehen
auf Wachstum. Wihrend der Anteil
der Aerzener Brot und Kuchen GmbH
nach Nielsen vor ein paar Jahren bei
20,4 Prozent am Gesamtmarkt TK-
Blechkuchen lag, konnte der Herstel-
ler seinen Marktanteil deutlich stei-
gern, so Prof. Dr. Ulrike Detmers, Ge-
sellschafterin, Mitglied der Geschafts-
fihrung  und  Sprecherin  der
Mestemacher-Gruppe.
Vom gesamten Produktportfolio
- aus dem Haus Aerzener stammen fast
33 Prozent aus der Aerzener Kuchen-

Backstube. Von dem rund 33 Prozent
TK-Kuchenschnitten-Anteil landen
wiederum rund drei Viertel in der TK-
Truhe des LEH fiir den B2C-Konsum.
Circa ein Viertel von Menge und Um-
satz liefert die Tochtergesellschaft als
Food-Service an den Groflverbrau-
cherkunden wie etwa systemrelevante
Pflegeheime, Krankenhduser und
Kantinen.

»in den Top 5 der Top 30 sind wir
gut gelistet”, so Detmers. Das sind die
Edeka-Gruppe, Rewe-Group, die
Schwarz-Gruppe — insbesondere mit
Kaufland, Aldi
Siid und Nord so-
wie die Metro-
Gruppe mit Real.

Knapp 60
Mio. Kuchenstii-
cke wurden im
vergangenen Jahr
tiber alle Ver-
triebskanile ver-
kauft. ,Wie ge-
schnitten Brot liuft unsere Zitronen-
Sahne-Schnitte mit hellem Biskuitbo-
den, Zitronensahne gefiillt und mit
Dekorpuder bestreut, berichtet Det-
mers. Das Produktportfolio besteht
insgesamt aus tiber 20 unterschiedli-
chen TK-Blechkuchen, die unter der
Marke Aerzener verkauft werden. Ge-
backen werden in der Konditorei aller-
dings weitaus mehr Sorten, die fiir
GroRverbraucher produziert werden.

Die zuletzt eingefiihrte Produktlinie
Kirsch-Pumpernickel — eine Kombina-
tion aus Schoko-Riihrkuchen mit 18
Prozent Sauerkirschen, bedeckt mit ei-

ner Sahnefiillung und mit 5 Prozent
Westfilischem Pumpernickel bestreut —

verkauft sich Detmers zufolge ausge-

sprochen gut. Mit dieser und weiteren
Sorten haben sich die Aerzener ein Al-
leinstellungsmerkmal erarbeitet. Die
Bedeutung von veganem Kuchen, der
bereits vor geraumer Zeit eingefiihrt
wurde, ist allerdings gering, veganer
Obstkuchen ist ein Einzelprodukt ge-
blieben. To-go-Produkte spielen wegen
der Kapazititsgrenze, die in der Life-
style-Konditorei erreicht ist, aktuell kei-
ne Rolle. Bei der Rohstoffbeschaffung
stehen zunehmend Okologisierung und
Policy Social Standards im Vorder-
grund.

Was den Export betrifft, so wachst
die Grofbickerei mit ihren B2B-Kun-
den, die Auslandsgesellschaften in der
EU betreiben, und in Lindern, die der
Transpazifischen Partnerschaft (TPP)
angehoren. Die Sprecherin der Meste-
macher-Gruppe sieht die Tochtergesell-
schaft gut aufgestellt: Der B2B und
B2C-Kundenkreis beziehe feinste Back-
waren. Neue Produkte entstehen in der
Versuchs-Konditorei nach eigenen Ide-
en sowie nach Kundenwiinschen. ,Der
Kunde ist schlussendlich Konig®, so
Detmers. ,Der Kunde begleitet teilwei-
se quasi den Entstehungsprozess, redet
also nicht nur ein Wortchen mit, son-
dern Worte. Unsere Konstante lautet:
Nah beim Kunden.“

Im laufenden Jahr sind Investitio-
nen in Hohe von circa 4,2 Mio. Euro
geplant. ,Wir streben danach, stindig
besser und schneller zu werden. Jedoch
achten wir darauf, dass fiir Wachstum
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Gespiir: Ausbau der Kuchenpalette pusht das Geschéft.
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und Bestandssicherung Betriebsgewinn
hingen bleibt.“

Mit ballaststoffreichen geschnitte-
nen und SB-verpackten Roggenvoll-
kornbroten, Westfalischem Pumperni-
ckel, internationalen Brotspezialitaten,
Plattenkuchen tiefgekiihlt und Miisli-
Spezialititen erzielte die Mestemacher-

Gruppe 2017 ein Umsatzplus von 1,4
Prozent. Fiir 2018 wird aufgrund der
unwigbaren Lage im In- und Ausland
und der noch nicht absehbaren Auswir-
kungen der Backstationen im LEH kon-
servativ geplant mit einem fast gleichen
Umsatz in Héhe von 159 Mio. Euro
Jahresumsatz. ba/lz 24-18



