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GETRE MODERSOHN’S

Visionen und Werte
der Mestemacher-Gruppe
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Vision der Mestemacher-Gruppe

Mestemacher ist fUhrend mit Brot- und Backwaren-
spezialitaten, die das menschliche Wohlbefinden fordern
und mit Genuss verzieren.

Ausgehend von dieser Vision leitet die Unternehmens-
Gruppe zehn Werte ab:
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Werte der Mestemacher-Gruppe

1. Die Mestemacher- =
Gruppe stellt den i
Kunden in den
Mittelpunkt gemal}
des Anspruchs ,Der
Kunde ist Konig".
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2. Die Mestemacher-Gruppe entwickelt
und liefert fuhrende Produkte erganzend
zum Brot-Frisch-Dienst.
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3. Die Mestemacher-Gruppe steht fur exzellente Qualitat.
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4. Die Mestemacher-Gruppe ruckt Innovationen
in den Mittelpunkt.
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5. Die Mestemacher-
Gruppe handelt nach

dem Prinzip: ,Steuer

den Wandel oder der
Wandel treibt dich vor
sich her.”
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6. Die Mestemacher-Gruppe fordert
bewegliche Arbeitnehmer.
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PROFIT

/. Die Mestemacher-Gruppe orientiert
unternehmerisches Tun am Gewinn und
am Wohl interner und externer Menschen.
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8. Die Mestemacher-Gruppe wirtschaftet nachhaltig
zugunsten der Gleichberechtigung der Geschlechter, der
Verschiedenartigkeit der Menschen und des Schutzes der
Natur.
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9. Die Mestemacher-Gruppe verfolgt
eine offene und aktive Informations-
politik.
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10. Die Mestemacher-Gruppe wahrt die Tradition
eines modernen Familienunternehmens.
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Bei uns soll sich der Mensch wohl fuhlen!
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